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Strucna anotace

Prezentace obsahuje zopakovani zakladni ekonomické kategorie — trh cestovniho ruchu a je dale zamérena
na tvlrci procviceni a ovéreni znalosti z této problematiky.

Rocnik: 1.
Obor vzdélani: 65-42-M/02 Cestovni ruch
Metodicky pokyn: Zaci v jednotlivych Ukolech a otdzkach pracuji samostatné nebo je moiné

zvolit i skupinové vyucovani. Vysledky mohou byt kontrolovany pribézné,
nebo po vypracovani viech ukoll. Prezentace m{iZe byt rovnéz zarazena
ve 4. ro¢niku v rémci souhrnného opakovani.

Vysledky vzdélavani: Zak pouziva a aplikuje zakladni ekonomické pojmy.

Vytvoreno dne: 10.3.2013

Pokud neni uvedeno jinak, uvedeny material je z vlastnich zdroj( autora.




Trh cestovniho ruchu

- Obtiznost:

@ Casova naro¢nost: 35 min
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1. Doplnte nasledujici text:

rereennenn J@ SOUNPN
smennych vztahd n mezi /i sub Jek‘ry
statky a sluzby cestovniho ruchu
(predstavujicimi nabidku) a subjekty

. s’raTky a sluzby cestovniho
ruchu (pr'eds’ravu jicimi poptdvku).

Na ... N o (ool 1 Ts VAl (2
vza Jemnemu pusobenl ereeeenes @

. po statkdch a 1 sluzbdch
cestovniho ruchu.



1.

RESENI: Dopliite ndsledujici text:

a) Trh cestovniho ruchu je souhrn

b)

smeénnych vztahu mezi subjekty
prodadvajicimi statky a sluzby cestovniho
ruchu (predstavujicimi nabidku) a
subjekty kupujicimi statky a sluzby
cestovniho ruchu (predstavujicimi
poptavku).

Na trhu cestovniho ruchu dochazi ke
vzdjemnému pusobeni nabidky a poptavky
po statkdch a sluzbdch cestovniho ruchu.



2. Proved'te klasifikaci trhu
cestovniho ruchu:

Hledisko Trh

Z Uzemniho hlediska

Podle objemu predmeétu koupé
a prodeje

Podle segmentu




2. RESENI: Proved'te klasifikaci
trhu cestovniho ruchu:

Hledisko Trh
Z Uzemniho hlediska mistni (lokalni)
regionalni
evropsky
svétovy
Podle objemu predmétu koupé |castecny (parcialni)
a prodeje agregatni
Podle segmentu trh CR seniori
trh CR juniord
trh kongresového CR
trh incentivniho CR, apod.




3. Zvolte spravnou variantu:

1. Mechanismy plsobici na trhu cestovniho
ruchu jsou:

*a) nabidka, poptavka, cena, konkurence
b) subjekty, objekty, stat

c) nabidka a poptavka |§E éENi

2. Podle segmentu délime trh cestovniho ruchu
na

a) mistni, regiondlni, evropsky, svétovy
b) ¢dstecny, agregatni

&) trh seniorl, junior{, kongresového CR,
incentivniho CR, apod.



4. Kdo pusobi na trhu
cestovniho ruchu?




4. RESENI: Kdo plisobi na trhu
cestovniho ruchu?

Stat

Sub jekty Objekty
(prodavayjici (statky a
a kupujici) sluzby CR)



5. Dopliite mechanismy pusobici na
trhu cestovniho ruchu:




5. RESENI: Dopliite mechanismy
pusobici na trhu cestovniho ruchu:

a N

Poptavka

o ,/

y I
Nabidka

o ,/

Cena

a I
Konkurence
N /




6. Uved'te slozky trhu
cestovniho ruchu

Trh CR




6. RESENI: Uved'te slozky trhu
cestovniho ruchu

Turisticke
atraktivity
w Nabidka a

poptavka po
produktech CR

Trh CR

Produkty a
sluzby CR

Prijmy
obyvatelstva
a ceny



7. Zamyslete se nad vlivem statni
politiky na trh cestovniho ruchu.

RESENL:

Stdt ovliviiyje trh cestovniho ruchu napr. temito
nastroji.

— mezistdtni smlouvy, dmluvy

— poapora spoluprdce

— véda, nhekomercni CR

— stdtni propagace

— legislativa

— viastnické vztahy

— dariovy systém a dariové zatiZeni podnikd CR

— transparentnost (pristup k informacim)




Pouzitée zdroje

- Zdroje obrazki a animaci - kliparty sady
Microsoft Office

+ SVARCOVA, Jena. Ekonomie: Strucny
priehled. Praha: Ceed, 2012. ISBN
9788087301005.




